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Accessori, i nuovi talenti sono guest

Micam e Mipel, le due fiere piu importanti della pelletteria, scommettono sui giovani
Dalle scarpe «fumettose» di Abcense Taiwan alle borse scultura di Giulia Bertacchini

reativita, tradizione, |
innovazione. Sono gli |
ingredienti dei nuovi
accessori, scarpe e |
borse, che da contorno sono |
diventati protagonisti della
moda. Le tendenze dell'au- |
tunno inverno 2018-2019 sono
esposte a Micam e Mipel, le
due fiere di settore che hanno |
capito I'importanza di fare si-
stema e vanno in scena in
concomitanza da domani al
14 febbraio a Rho Pero, antici- |
pando la Milano fashion week |
(dal 21 al 26). E ora anche le
istituzioni si stanno attivando
per sostenere il settore degli
accessori che fa bene all'Ttalia.

Secondo I'Istat le esporta-
zioni di borse e oggetti in pel-
le hanno registrato un +14,1
per cento nei primi dieci mesi
del 2017 (rispetto al 2016). E
solo di scarpe ne sono state |
vendute all'estero 180,6 milio- |
ni di paia, per un valore di
7,78 miliardi di euro (+1,5% in
quantita e +3,3% in valore).

Tra gli impegni c’¢ quello di
far crescere le nuove leve: il |
Micam accanto ai suoi 1.364
espositori del calzaturiero (at-
tesi 47 mila visitatori) presen-
ta una selezione di 12 nuovi

stilisti da tutto il mondo.

Le scarpe viste dai giovani
sono geometriche e un po’
«fumettose», come il bootie
di Abcense Taiwan, mix di la-
mine dorate, pelle e revers
gessato. O ancora la decolleté
porno soft di Kobi Levi da
Israele, che ha creato il primo
modello quando andava al li-
ceo e oggi gia ai piedi di Lady
Gaga. Soloviere Paris rivisita

| le pantofole e l'italiano Sarah

Balivo, architetto, mimetizza
gli stivali con strisce di pelle e
tessuti preziosi. Dalle scarpe
di Micam alle borse di Mipel
che fa il pieno di espositori

| (300) e offre uno scenario de-

dicato a otto nuovi talenti ita-
liani, quattro «adottati» dalla
Camera della moda e quattro
dalla Camera dei buyer. I sensi
diventano protagonisti per-
ché le borse fondono forme
retro, funzionalita, materiali
sorprendenti e dettagli ludici.
Sempre di piu1 oggetti unici da
collezionare, realizzati in ma-
teriali nobili perché il merca-
to estero vuole qualita.

«Una borsa, accessorio che
contiene la nostra vita serve
anche a comunicare la perso-
nalita», spiega Giulia Bertac-

chini, esperienze da Prada e
Braccialini. Con il suo brand
Maissa realizza clutch scultu-
ra (da portare anche di gior-
no) che uniscono I'innovazio-
ne della stampa 3D in metallo
con l'ottone, 'argento e la la-
vorazione artigianale. Diverti-
mento ¢ la parola d'ordine an-
che per Giorgia Baiocco per
secchielli geometrici creati
con i pellami delle concerie
toscane. Torna la borsa dal
gusto selleria nei colori classi-
ci fino al mostarda e burgun-
dy, ma la passione dei giovani
¢ la bustina da portare a tra-
colla o a marsupio (Micoli).
Sono in legno gli zaini Woo-
bag di Sara Da Dalt e Sheita
Pierobon. E ci sono anche i
gioielli etici Eden Diodati rea-
lizzati a mano dalle cooperati-
ve di donne del Ruanda so-
pravvissute al genocidio.

Le fiere di settore servono a
fare affari ma ormai tutti han-
no capito I'importanza di
aprirsi al pubblico: il fuori Mi-
pel é alla Rinascente, tutte le
sere della manifestazione tra
le 18 e le 20 con dj set e happy
hour.

Maria Teresa Veneziani
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® Dall'alto, per
le scarpe, Kobi
Levi e Sarah
Balivo-Madame
Cosette. Per le
borse: Giulia
Bertacchini
(Maissa) e
Catherine Micoli




